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Wybory prezydenckie. Czy mozna zmobilizowac
niegtosujacych?
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Atmosfera spotecznej mobilizacji zwiekszyta frekwencje i pozwolita
demokratom zwyciezy¢ w wyborach 15 pazdziernika 2023 r. Czy takze przed
wyborami prezydenckimi uda sie niegtosujgcych przekonac, by jednak
poszlido urn?

Opinie publikowane w naszym serwisie wyrazajg poglady osob piszacych i
nie muszg odzwierciedlac stanowiska redakcji
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Konfrontacyjna strategia PiS, adresowana do twardego elektoratu tej partii,
traci impet. Spiskowe koncepcje Jarostawa Kaczynskiego o niemiecko-
rosyjskiej agenturze rzgdzgcej terytorium zamieszkatym przez Polakow, o
oszukanym spoteczenstwie, ktdre nie wiedziato na kogo gtosuje, itp. staty
sie rytualng czescia gry politycznej. W konsekwencji, wobec braku nowego
ideowego paliwa, notowania PiS zaczety spadac i doszty do poziomu 25
proc. (CBOS Flash 08.11.2024). Wprawdzie zwyciestwo Donalda Trumpa
przyniosto wzrost notowan PiS o 6 pkt. proc. (CBOS Flash 22.11.2024),
trudno jednak budowac strategie polityczng na popularnosci prezydenta
elekta Stanéw Zjednoczonych.

KO jest w lepszej sytuacji, gdyz ma w miare stabilne notowania na poziomie
32-34 proc. oraz uruchomita medialng narracje dotyczacg rywalizacji
pomiedzy Rafatem Trzaskowskim a Radostawem Sikorskim, co wzbudzito
spore zainteresowanie komentatoréw i opinii publicznej. Warto zwrécicé
uwage, ze wynik gtosowania: 75 proc. na Trzaskowskiego i 25 proc. na
Sikorskiego — stanowi precyzyjng diagnoze zréznicowania
Swiatopogladowego wewnatrz KO: 75 proc. cztonkdw/cztonkin reprezentuje
orientacje liberalng, 25 proc. konserwatywna. W praktyce oznacza to, ze
jest to srodowisko otwarte na dosc¢ szerokie spektrum pogladow
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politycznych, co moze by¢ postrzegane jako atrakcyjna oferta zaréwno przez
osoby o pogladach centrolewicowych, jak i centroprawicowych.

W ostatnim czasie w obydwu wiodgcych formacjach podjeto szeroko
zakrojone badania w celu znalezienia Srodowisk spotecznych, ktore
mogtyby sie sta¢ zrédtem nowych zasobdéw wyborczych przed wyborami
prezydenckimi. Na rynku wyborczym znaczgca liczebnie kategorie stanowig
osoby niegtosujgce (27 proc.). Jakie sg szanse na wciggniecie ich do
toczacej sie gry o wtadze? Jakie argumenty mogg ich przekona¢ do zmiany
orientacji z pasywnej na aktywng?

Troche gorzej wyksztatceni i nieco ubozsi

Przeglad cech spoteczno-demograficznych oséb niegtosujgcych, dokonany
w oparciu o dane sondazu CBOS z wrzesnia 2024 pokazuje, ze nie jest to
srodowisko charakteryzujgce sie jakas szczegdlng odrebnoscia. Jedynie w
przypadku struktury wyksztatcenia stwierdzamy wyrazng réznice w
stosunku do Srednich wartosci w probie (wykres 1): wsréd niegtosujacych
jest o 11 pkt. proc. mniej os6b z wyksztatceniem wyzszym niz w probie oraz
ze 0s6b o niskim poziomie wyksztatcenia (podst. + z.z.) jest w tej kategorii o
15 pkt. proc. wiecej niz w probie. W uzupetnieniu tej charakterystyki
wskazujemy, ze wtasng sytuacje materialng jako dobrg ocenia 42 proc.
niegtosujacych, co przy sredniej w prébnie na poziomie 54 proc. stanowi
wyraznag roznice.

Ocena przez niegtosujgcych sytuacji politycznej i gospodarczej w kraju jest
0 7-11 pkt. proc. bardziej pesymistyczna niz Srednia w probie. Stwierdzamy
zatem, ze osoby niegtosujgce dysponujg nieco nizszym poziomem
wyksztatcenia, nieco nizszg pozycjg materialng i wiekszg dozg pesymizmu
dotyczacg sytuacji w kraju, niz wynosi srednia wartos¢ tych wskaznikéw w
probie badawczej

Charakterystyczny dla catego spoteczenstwa podziat na sympatykow KO i
PiS wystepuje rowniez w sSrodowisku osdb niegtosujacych (wykres 2).
Najbardziej ufajg oni Morawieckiemu (38 proc.) i Trzaskowskiemu (36 proc.).
Zwraca tez uwage niemal identyczny poziom zaufania do Kaczyniskiego (35
proc.) i Btaszczaka (34 proc.).

Nalezy jednak pamietac, ze zaufanie do polityka nie jest tozsame z
deklaracjg poparcia dla jego kandydatury w wyborach. Pojawity sie juz
pierwsze badania, dotyczgce poparcia dla kandydatow na kandydatow. W
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opublikowanym w dniu 14 listopada sondazu CBOS Flash 49/2024 zbadano
prawdopodobienstwo oddania gtosu na okreslonych kandydatow w
wyborach prezydenckich. Najwyzsze poparcie uzyskali: Trzaskowski 43
proc., Sikorski 33 proc. i Btaszczak 19 proc. W elektoracie KO
Trzaskowskiego poparto 92 proc., zas Sikorskiego 70 proc.

Bardziej centrowi i czesciej niezdecydowani

Waznym czynnikiem profilu politycznego potencjalnego wyborcy sg jego
poglady polityczne definiowane na skali lewica-centrum-prawica (wykres
3).

W przypadku oséb niegtosujgcych poglady lewicowe deklaruje 16 proc.
(przy sredniej 23 proc.), poglady centrowe deklaruje 30 proc. (przy sredniej
24 proc.), zas poglady prawicowe 31 proc. (przy sredniej 39 proc.).
Odpowiedz "trudno powiedzie¢" wybrato 23 proc. (przy sredniej 14 proc.).

Z punktu widzenia marketingu politycznego istotne znaczenie ma fakt, ze 77
proc. osob niegtosujgcych deklaruje jednak okreslone poglady polityczne.
Nie jest zatem trafne przekonanie, ze sg to osoby apolityczne. Najczesciegj
wskazywane sg poglady centrowe, co oznacza pewien dystans wobec
wydarzen rozgrywajgcych sie na scenie politycznej. Rdwnoczesnie jednak
47 proc. okresla swoje poglady jako lewicowe lub prawicowe, co wskazuje
na dysponowanie zdefiniowang orientacja w sferze polityki. Jednak duze
zainteresowanie politykg deklaruje w tym srodowisku 6 proc., przy Sredniegj
19 proc.. Jest to zatem wskazanie, ze wazne dla tej kategorii obszary
zainteresowan znajdujg sie poza sferg polityki.

Ogladaja te same telewizje, co gtosujacy

W pazdziernikowym sondazu CBOS znalazto sie pytanie, dotyczace
gtéwnego zrddta codziennych informacji badanych. Okazato sie, ze réznice
pomiedzy niegtosujgcymi a ogdétem badanych nie sg duze (wykres 4).

Zwraca uwage fakt, ze niegtosujgcy stanowig aktywne audytorium medialne
—jedynie jedna trzecia deklaruje, ze nie oglada telewizji. Z punktu widzenia
podmiotow zabiegajgcych o powiekszenie elektoratu oznacza to, ze przekaz
telewizyjny (w tym rowniez polityczny) dociera do niegtosujacych.
Rozwigzania wymaga jednak kwestia dostosowania formy i tresci przekazu
do oczekiwan tej kategorii odbiorcow.

Jak ich zmobilizowaé?



Przeprowadzona analiza nie wykazata istnienia barier Swiadomosciowych,
ktére utrudniatyby udziat osdb niegtosujgcych w przysztych wyborach.
Wobec tego warto zastanowic sie jakie dziatania o charakterze
komunikacyjnym moga sktonic te kategorie osdb do udziatu w wyborach.

Spdjrzmy z tej perspektywy na mechanizmy mobilizacji wyborczej, obecne
w kampanii przed wyborami 15 pazdziernika. Jak wskazuje Przemystaw
Sadura ("Polska po populizmie?" w: Bendyk E., Czaplinski P., Kosiewski P.
»Prawda po wyborach 15 pazdziernika 2023", Warszawa, Fundacja Batorego
2024.), wysoka frekwencja miata decydujgcy wptyw na wynik wyborow. W
ostatnich wyborach oddano o 3 125 964 wiecej gtosow niz cztery lata
wczesniej. Oznacza to, ze osoby, ktére w roku 2019 nie gtosowaty, tym
razem zdecydowaty sie wzig¢ udziat w wyborach. Dane statystyczne
wskazuja, ze wiekszos¢ tych oséb zagtosowata na partie demokratyczne.
KO przekonata do siebie ponad 30 proc. z nich, TD - 18 proc., a PiS tylko
15,5 proc. Najwiekszy skok frekwencji odnotowano w grupie najmtodszej
(18-29 lat) — w ciggu czterech lat odsetek gtosujgcych w tej grupie wiekowej
wzrost z 46 do 71 proc.

Dane te pokazuja, ze zmiana nastawienia do udziatu w wyborach jest
mozliwa i moze dotyczyC znaczgcej liczby obywateli. Powstaje pytanie, w
jakim stopniu atmosfera spotecznej mobilizacji przed 15 pazdziernika byta
wyjatkowa i czy bedzie ona towarzyszy¢ wyborom prezydenckim 2025.

Jak pamietamy, charakterystyczng cechg kampanii wyborczej jesienig 2023
byty dynamiczne, wielosrodowiskowe kampanie profrekwencyjne w
Internecie. Badania publikowane przez Fundacje Batorego, ale takze
sondaz IPSOS dla SWPS i Fundacji Pole Dialogu pokazuja, ze te kampanie
profrekwencyjne miaty duze zasiegi i spory wptyw na gtosujgcych. Saduraw
cytowanym juz wyzej tekscie zwraca uwage, ze wedtug badania fokusowego
Instytutu Krytyki Politycznej wiele osdb zupetnie spontanicznie przywotuje
jako zrédto wiedzy o polityce lub gotowosci do zaangazowania sie
politycznego wpisy i wypowiedzi celebrytow.

Edwin Bendyk w tym samym tomie Fundacji Batorego podkresla fakt, ze
kampanie profrekwencyjne byty prowadzone przez organizacje
pozarzagdowe. Przed wyborami organizacje obywatelskie przeprowadzity
kilkadziesigt kampanii profrekwencyjnych. R6znorodnos¢ i intensywnosc¢
komunikatéw okazaty sie tak duze, ze nie sposéb byto ich nie zauwazyé. W
wiekszosci przypadkow kierowano je do konkretnych grup
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niezdecydowanych, wiec to wtasnie nalezgcy do tych grup czesciej
odbierali zachety i argumenty do udziatu w gtosowaniu. W rezultacie, jak
szacujg analitycy, frekwencja wyborcza okazata sie o co najmniej 7 proc.
lepsza od takiej, jakiej mozna by sie spodziewac, gdyby nie byto kampanii
profrekwencyjnych.

Krystyna Skarzynska pisze (tamze), ze kluczowe znaczenie dla mobilizacji
elektoratu partii demokratycznych miaty marsze 4 czerwca i 1 pazdziernika.
"Widziatam i podzielatam emocje ttumu, w czerwcowym byty nadzieja i
umiarkowana rados¢, w pazdziernikowym — niemal pewnosc¢, ze opozycja
wygra te wybory, poczucie demokratycznej wspolnoty réznych pokolen,
gtosno wyrazana radosé".

Czy mozna wskrzesié tamten entuzjazm?

Sprawowanie wtadzy politycznej przez rzagd Donalda Tuska jest faktem.
Niemniej, w rok po wyborach nastroje wyborcéw obozu demokratycznego
sg dalekie od euforii. Rzad odnidst juz wiele spektakularnych sukceséw (np.
uruchomienie srodkéw z KPO), ale przekaz komunikacyjny dotyczacy
plandéw strategicznych w wielu dziedzinach zycia spotecznego (np. w
energetyce, w nauce) nie jest jasny. Coraz czesciej wyborcy koalicji
demokratycznej spotykaja sie ze stanowiskiem: "Tak, chcemy to osiggnac,
ale ...". Rozumiem intencje lideréw politycznych, ktérzy dgzag do
ograniczenia politycznego ryzyka roznych decyzji, mogacych skutkowac
przejawami spotecznego niezadowolenia (np. gornikow, energetykow).
Trzeba jednak mie¢ swiadomosé, ze w kontekscie wyboréw prezydenckich,
taka formuta jest demobilizujgca dla zdeklarowanego elektoratu i mato
atrakcyjna dla niegtosujgcych. Koncepcja odktadania waznych decyzji na
"po wyborach prezydenckich" nie jest przekazem wzmacniajgcym zaufanie
do rzadzacych.

Oparcie strategii wyborczej na przestaniu: "Gtosujcie na nas, bo PiS wréci
do wtadzy" rowniez wydaje sie mato obiecujgcym sposobem mobilizaciji,
nawet w odniesieniu do twardego elektoratu. A stosujgc te argumentacje, o
dotarciu do niegtosujgcych mozemy zapomniec.
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